
Piccoli frutti: evoluzione prospettata delle 
vendite nel campione intervistato (tons) 

Fonte: indagine SGMARKETING – Settembre 2013. 
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Piccoli frutti 
8,2 (+156,3%) 

Totale frutta 
3.694 (-6,1%) 

2013 vs. 2007 
(.000 tons) 

(n. indice calcolati su acquisti domestici a volume; base 2007 = 100) 

Inc. % piccoli frutti su totale frutta 

0,08% 0,13% 0,17% 0,20% 0,21% 0,21% 0,22%

Piccoli frutti – Italia: consumi domestici 

Fonte: elaborazione SGMARKETING su dati «Osservatorio sui consumi ortofrutticoli delle famiglie italiane» di Macfrut. 



Fonte: elaborazione SGMARKETING su dati CSO. 

Media 2007-2012 Media 2007-2012 

vs. media frutta fresca = 
54% 

Piccoli frutti – Italia: incidenza sui consumi 
domestici a volume delle differenti aree e canali 
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